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ECO-DESIGNER — UMWELTBEWUSST DENKEN

,Einfach die Schalen nicht

gewurzt”

OKOLOGISCHES PRODUKTDESIGN SCHEINT EIN NISCHENDASEIN ZU FUHREN. DER UM-

WELTWISSENSCHAFTLER DR. NORBERT KOPYTZIOK UNTERRICHTET DIESES FACH AN DER
BERLINER UNIVERSITAT DER KUNSTE SEIT JAHREN. EIN GESPRACH DARUBER, WARUM

MAN EINEN BIERKRUG WURZEN SOLLTE.

www.oekoradar.de/software
www.ecodesign.at/pilot

www.uwi-berlin.de

http://eur-lex.europa.eu
/Richtlinie2005/32/EG

des Europdischen Parlaments und des
Rates vom 6. Juli 2005 zur Schaffung
eines Rahmens fiir die Festlegung von
Anforderungen an die umweltgerechte

Gestaltung energiebetriebener Produkte

HERR KOPYTZIOK, SIE HABEN IM LETZTEN JAHR MIT IHREM
SEMINAR DEN DEUTSCHEN MATERIALEFFZIENZPREIS DES BUN-
DESMINISTERIUMS FUR WIRTSCHAFT UND TECHNOLOGIE GE-
WONNEN. WAS HABEN SIE ENTWICKELT?

Dr. Norbert Kopytziok: Es war die Zeit der Fulball-
Weltmeisterschaft. Wir haben uns die Aspekte Bier und
Bratwurst herausgepickt, haben die Umweltaspekte recher-
chiert und dann alternative, umweltfreundliche Alterna-
tiven erdacht. Zum Beispiel war das Bier, das im Berliner
Olympiastadion augeschenkt wurde, ausschlieflich ameri-
kanisches Bier. Bier besteht fast nur aus Wasser —also wird
Wasser aus den USA nach Deutschland transportiert. Es ist
schizophren, 6kologisch und fiir die regionale Wirtschaft
ist es eine Katastrophe. Wir haben also vorgeschlagen, bei
solchen GroRveranstaltungen nur regional gebrautes Bier
anzubieten. Zum anderen ist der Wiirstchen-Konsum wih-
rend der WM sehr groR gewesen. Was wir herausfanden war,
dass mit einem Bratwiirstchen eine unglaubliche Produk-
tionskette verbunden ist, die wiederum hohe Umwelt- und

speziell Wasserbelastungen hervorruft.

WAS WAR NEBEN DEM REGIONALEN BIER IHRE LOSUNG?
Wirhabennachetwasgesucht, was genausogutschmeckt
wie ein Bratwiirstchen, aber weit weniger umweltbelastend
ist. Wir kamen auf Kartoffelchips. Und dann haben wir
Trinken und Essen miteinander verbunden: Warum nicht
Bier in einem essbaren Krug zu servieren? Und das i-Tiip-
felchen ist, dass der Krug die Form des WM-Pokals hat.

ESSBARE VERPACKUNGEN SIND NICHT NEU ...

Das stimmt. Die Bahn hat schon mit essbaren Pom-
messchalen experimentiert. Aber die haben einfach ihre
Schalen nicht gewiirzt! Unsere Bierkriige schmecken lecker
und halten das Bier bis zu zehn Stunden. Das funktioniert:
In der Eisdiele geben die Leute 50 Cent mehr aus, damit sie

eine Kugel Eis aus der leckereren Waffel essen diirfen.

NACH DEM SIE IN DEN 1990ER JAHREN DIE HAUPTSEMINARE
ZUM THEMA ,DESIGN UND OKOLOGIE" FACHLICH BEGLEITET
HABEN, BIETEN SIE SIE INZWISCHEN EIGENSTANDIG AN. IST
IHR SEMINAR AN DER UDK EINE GUTBESUCHTE PFLICHTVER-
ANSTALTUNG?

Pflicht nein, gut besucht ja. Und das Besondere ist, die
meisten Studentinnen und Studenten sind bis zum Semes-
terende aktiv dabei. Manche kommen sogar ein zweites Mal

ohne einen Schein zu benotigen.

OKOLOGIE IST IN DER AUSBILDUNG VON DESIGNERN EINE
RANDERSCHEINUNG. IST DIE NOTWENDIGKEIT, IN DER UNI-
VERSITAREN AUSBILDUNG UBER UMWELTBELASTUNGEN ZU IN-
FORMIEREN, GEGEBEN?

Auf jeden Fall! Es gibt eine EU-Oko-Design-Rahmen-
richtlinie, die verabschiedet ist. Dabei handelt es sich um
Vorgaben, die bei der Produktentwicklung eingehalten
werden miissen. Doch wissen die Designer gar nichts davon.
Geschweige denn, dass sie sich in den politischen Gremien
itberhaupt einbringen. Im Vorfeld konnten sich alle rele-
vanten Krifte einbinden, doch hat nicht ein einziger Desi-

gner dabei mitgewirkt.

IHNEN REICHT ES NICHT AUS, DASS ETWAS WIEDERVERWERT-
BAR IST. WARUM NICHT?

Sie miissen sich die ganze Herstellungslinie ansehen.
Zum Beispiel Papier: Die einzelnen Stationen bei der Her-
stellung sind der Forst, die Zellstoffproduktion in Skan-
dinavien, der Transport, die Papierherstellung, der Wei-
tertransport, die Weiterverarbeitung des Papiers zu einem
Produkt, dann die Verkaufsstelle des Endprodukts, der
Verbraucher und schlieflich das Abfallunternehmen. An
jeder Station entstehen Umweltbelastungen. Wenn ich da-
von ausgehe, dass die Recycelbarkeit einen Pluspunkt aus-
macht, dann stehen diesem einen Pluspunkt im Vergleich
beispielsweise bei der Zellstoffproduktion einhundert Um-

welt-Minuspunkte gegeniiber. Bei der Forstwirtschaft und



der Papierherstellung sind es vielleicht zehn Umwelt-Mi-
nuspunkte. Bei der Weiterverarbeitung vielleicht zwei. Das
heiRt, sich allein auf Recycling zu stiirzen, ist der falsche
Ansatz. Denn im Vergleich zum Herstellungsprozess ist der
positive Umwelteinfluss des Recyclings marginal. Und lei-
der ist es so, dass zwischen 1990 und 2000 der Recycling-
anteil bei der Papiererzeugung zwar anstieg, sich aber der
Frischfaseranteil kaum verringerte. Das heift: Es wurde
einfach mehr und mehr Papier produziert und der Papier-
konsum stieg. Die Recyclingpapiere haben die Frischfaser-

papiere nicht ersetzt.

WOHER KANN ICH DENN ALS FREIBERUFLICHER DESIGNER, ALS
EINZELKAMPFER, ERFAHREN, WELCHE MATERIALIEN OKOLO-
GISCH WENIGER BEDENKLICH WAREN ALS ANDERE?

Ehrlich gesagt: Sie haben keine Chance. Es tut mir
wirklichleid. Eswiresoals ob einer Ihrer Mitarbeiter krank
wire, Sie sich die Beschriftung der Aspirin-Dose durchli-
senund dann glaubten, Sie wiren ein Arzt und kénnten den

Patienten in allen Bereichen gut behandeln.

GANZ KONKRET: WAS RATEN SIE DEM DESIGNER, DER UMWELT -
FREUNDLICH GESTALTEN MOCGHTE?

In vielen Branchen ist es iiblich, dass man fiir eine
Produktentwicklung Cluster bildet, also unterschiedliche
Fachleute zusammengefiithrt werden. Ich wiirde es sehr be-
griilken, wennin einer solchen Expertenrunde auch jemand

dabei wire, der umweltwissenschaftliches Know-how hat.

Produktentwicklungsprozess

Erfolgskontrolle

8. Umsetzung

7. Umweltschutz

6. Konkretisierung

5. Konzeptentwicklung
4. Okol. Bewertung
3. Ideenfindung

2. Prognosen & Trends

1.Ziel- bzw. Aufgabenstellung

ICH BIN KOMMUNIKATIONS-DESIGNER. ICH EMPFEHLE MEI-
NEN KUNDEN GERNE PAPIER MIT EINEM BLAUEN ENGEL, VER-
ZICHTE AUF UV-LACK UND ACHTE AUF DRUCKBOGENFULLENDE
FORMATE. WAS KANN ICH MEHR TUN?

Es geht Ihrem Auftraggeber janicht darum, dass Sie so-
undsoviel Papier mit etwas bedrucken. Sie miissen heraus-
finden, was Ihr Auftraggeber wirklich will. Sie miissen sich
anseinen Bediirfnissen orientieren. Zum Beispiel will er auf
etwas aufmerksam machen, er plant eine Veranstaltung und
mochte, dass Tausend Leute kommen. Jetzt lautet die Frage
fir den Designer: Wie kann ich das Ziel meines Kunden mit
moglichst wenig Umweltbelastungen verwirklichen — viel-
leicht sogar ohne Papierverbrauch. Das ist die Herausfor-
derung fiir Designer im 21. Jahrhundert. Es ist einfach so:

Designer miissen vordenken. =

Das Gesprich fithrte Boris Buchholz.
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DR. NORBERT KOPYTZIOK

ist Umweltwissenschaftler. Er leitet das

Berliner Biro fir Umweltwissenschaften.

Kontakt: Alt-Moabit 55 c, 10555 Berlin
Tel.: 030 39881295

mobil: 0160 4907927

eMail: kopytziok@uwi-berlin.de

www.uwi-berlin.de



